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Pecsa 1nicio
proyecto de almacenes en Ventanilla

Informe de Binswanger
revela quelaempresaesla
primeraentener un
desarrollo en el Callao, ya
quelaconcentracionseda
enLurin.

VANESSA OCHOA FATTORINI
vanessa.ochoa@diariogestion.com.pe
Enenerodeesteafio (Gestion
02.02.2018), Corporacion
Pecsa anunciaba que tras la
ventadesusestacionesde ser-
vicio se abocaria a proyectos
dealmacenamiento.

Uno de ellos ya empezo, y
eselqueseubicardenlaave-
nida Nestor Gambetta, don-
de la empresa se apresta a
construir,enbasealascarac-
teristicas, un almacén en
condominio -exclusivamen-
tedestinado alalmacenajey
distribucion- de clase 1 (de
mas de 8 metros de altura),
segun un tultimo reporte de
la consultora Binswanger.

“Hace unos meses se esta
gestando el primer proyecto
dealmacenespararenta,atra-
vésdePeruanade Almacenes,
quetieneunterrenodemasde
un millén de metros cuadra-
dos en Ventanilla, pero que-
dandose solo con el area ttil
deben ser unos 400,000 me-
tros cuadrados, y se esta em-
pleandounaporciéndeesees-
pacio”, indic6 George Lima-
che, jefe de investigacion de
Binswanger Perti.
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LOS DATOS

-

Ingresos. Nuevas entregas
en los almacenes en con-
dominio estan condiciona-
das al nivel de demanda.

-

Villa El Salvador. El pro-
blema es el suelo inclinado
en la zonaindustrial.

-

Empresas. Megacentro,
Citadela y BSF son algunas
de las empresas en Lurin.

Situaciénactual

Elnuevo almacén en condo-
minio estd en etapa de movi-
miento de tierras y debe en-
tregarse entre fines de este
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afio einicios del préximo.
“Los principales consumi-
dores de este tipo de almace-
nes son los operadores logis-
ticoscomoRansa, Dinet, Nep-

tunia, entre otros, ylosretai-
leres, quehantenidounbuen
desarrollo y demandaban
mas almacenes”, sostuvo el
analista.

Limache considerd que
viendoel potencial deterreno,
este nuevo proyecto se puede
convertir,enellargoplazo,en
uno de los condominios mas

importantesenLima. “Seran
los pioneros paralazonaNor-
teyEste que notieneeste tipo
deproyectos, yvanaempezar
con un area discreta, unos
30,000 metros cuadrados en
la primera etapa, y una parte
yaesta alquilada”, precisé Li-
mache, destacando su cerca-
niacon el aeropuerto.

Preciosyproyectos

En efecto, estos desarrollos
han tenido su foco de creci-
miento en Lurin, que concen-
tra cinco de los nuevos que
existen en Lima; seguido de
Huachipa, quetiene dos, y Vi-
lla El Salvador con uno. Un
atractivo a nivel de construc-
tores de estetipode proyectos
es el rapido nivel de retorno,
frente a un parque industrial
que es una inversién a largo
plazo, dijo.

ParaLimache, este tipo de
almacenes se pueden compa-
rar con los almacenes stand
alone, que se ubicanen aveni-
dascomo Argentina o Nicolas
Ayllén, con rentas de entre
US$ 5y US$ 6 por metro cua-
drado.

“Enlosalmacenesen con-
dominio de clase 1 puedelle-
garhastaUS$ 7.50, peroladi-
ferenciaes que elinmueble se
hadisefiado paralaoperacién
logistica de la empresa, ylos
stand alone no tienen una al-
turaadecuada”, anoto.

TECNOLOGIA

Samsung redobla apuesta por televisores premium

JOSIMAR CONDOR
josimar.condor@diariogestion.com.pe
Luegodel crecimiento mayor
al 60% en venta de televiso-
resdurante el primer semes-
tre por el Mundial, Samsung
busca sostener la demanda.
Paraello, enfoca sus esfuer-
zosen el segmento premium,
sefial6 su gerente de Audioy

Video, Carlos Hinojosa.

En los ultimos meses, la
marcaquintuplicéla partici-
pacion de dicha linea en su
venta total de televisores a
casi 15%. Ahora, ellorepre-
sentaria hasta 20% al cierre
del 2018 conlanueva gama
QLED de 49 a88pulgadas.

“Los televisores de panta-

llas grandes llegaron para
quedarse. Con QLED apun-
tamos a vender 10,000 uni-
dades en Pert, con un ticket
promedio de S/ 5,000a S/
6,000, que es importante”,
comentd a Gestion.
Enesaapuesta, sefialé que
nosoloelsegmento AyBdeLi-
maseranrelevantesen lade-

MANUELMELGAR

Carlos Hinojosa.

manda, sino también las pro-
vincias. Entreellas, Arequipa,
Trujilloy Cusco, donde Sam-
sungregistré buenos resulta-
dosenlacategoria premium.

Sinembargo, en pantallas
de 75 pulgadas a mas y tic-
kets mayoresa S/ 9,000, re-
conocié que los pedidos atin
se concentran en Lima. “En

valor, representa 1.5% dela
venta total y crece rdpida-
mente”, sostuvo.

Expectativas

En el segundo semestre,
Samsung proyecta que el
mercado de televisores po-
dria crecer hasta 5%. De esa
manera, al cierre del afio ten-
driaun avance de 25%, tras
mantenerse estable enlos ul-
timos afos.



